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MARKETING Y PUBLICIDAD
LOS DIRECTVOS Y VENDEDORES DEL GRUPO LACTEO SE REUNIERON AYER EN BARCELONA Y PARTICIPARON EN

UMNA SESION DE PERCUSION PARA RESALTAR LA IMPORTANCIA DEL TRABAJO EN EQUIPO.
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Danone vende yogures a
golpe de tambor africano

LR Earosiona

Aunque parexca que poco o
nada tiene que ver el yogur con
la percusion, los responsables
de la multinacional Danone
han visto oportuno recurrir a
ko ritmos del tambor africano
para mejorar la competitividad
desusequipos de ventas.

El grupo lacreo celebrd ayer
una convencion en el Hotel
Ants de Barcelona con todo su
personal comercial en Esparia
Bajo el lema Al riermo de creci-
mignio, la compagiia lider en el
mercado de yogures programo
por la trde una sesion de tra-
bajo muy peculiar.

La empresa Sewa Bears, s
pecializada en dindmicas de
grupa, offecks a kos 140 direct-
wos y vendedores congregados
en el hotel una leccidn de traha-
joen equipo con la mmisica y la
percusion africana como he-
rramienta. El objetive era
transmitit a los empleados la
importancia del trabajo en
equipo ¥ motivarlos hacia la
ventL

En &l dltimo afio, Danone se
ha visto obligada a dar una
vuelta de tuerca en su estrate-
gia comercial debido a la com-
petencia de las marcas blancas.

El grupo ha logrado pract-
camente newtralizar el tirdn de
estos productos gracias a la in-
novacion y, sobre todo, a las
promociones. Entre agosto ¥
octubre de 2009, Danone ven-
did 90 millones de yogures con
precios mas bajos o mediante
promociones, con descuentos
gue oscilan entre el 5%y el 25%
en funcidn del producto.

Esta estrategia permitio a
Danone comercializar el pasa-
doafio el mEmomimenodeyo-

|Drirec tivos y vendedornes de Danane, en plena sesiin de percusikn en o Hotel Arts, syec Sona Raman

El grupo hadado una
vuelta de tuerca a su
estrategia ante la
competencia de las
marcas blancas

Un total de 140
empleados
participaron en la
sesion musical. a
cargo de Sewa Beats

Eures quee en 2008,

En 2008 (altimo ejercicio
con datos econdmicos disponi-
bles), Danone facturd 1127 mi-
llomes de euros en Espafiay ob-
tuvo un beneficio neto de 254
millones. Las principales ense-
fias del grupo sonAceimel, Da-
NN, Smaa, Aceivia, Viealinea
¥Daner.

En la sesion de ayer, los em-
pleados de la firma utilizaron
tambores africanos (djembes y
tam tam) para aprender la im-
portancia de trabajar coordina-
dos, de saber escuchar y de sa-
bercomumnicar.

Al principio, las risas fueron
1a tomica de la singular dase. Y,
= bien el ambiente jovial no se
perdiden ningin momento, los

participantes se fueron imvoh-
crando cada ver mas durante
las dos horas de sesidn. Equips-
do cada uno con un tambor, los
vendedores y directivos siguie-
ron los ritmos marcados porlos
conductores del evento.

“La gente sale muy llena de
enerngia”, comentd Juan Anto-
nie Altar, responsable de
World Business Travel, la
ggencia que ha acuado de in-
termediaria entre Danone y
Sewa Beats.

Los improvisados misicos
fueron ganando en coordins-
cidm ¥ el show termind con los
participantes cantando, bailan-
doy tocando el mmbor, Al final
de la sesion, Actimel para to-
dos,
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